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Ⅰ 课程性质与设置目的

一、课程性质和特点

《中外广告史》课程是广告学体系中的重要内容，广告的历史是社会发展的

一面镜子，剖析这面“镜子”，捋清其发展脉络，洞察其“前世今生”，就显得非

常重要和必要。作为江苏省高等教育自学考试的必考科目，本课程开设的目的是

考生能够系统全面地掌握广告的基本理论与知识，能够站在当今广告发展全球化

与网络化的视野下，理清广告历史发展脉络，描述不同时期、不同阶段的广告面

貌，并能把握广告与社会的互动关系，总结不同历史发展阶段的广告发展对人类

社会产生影响的历史经验，探寻广告业的发展规律，从而推动广告业在新的环境

下更好地为社会进步服务。

Ⅱ 课程内容与考核目标

绪 论

一、学习目的及要求

通过本章的学习，掌握广告史学的定义、内容和特点，理解广告史学在广告

学中的地位，以及广告史的研究起源，考察广告与社会的互动关系。

二、课程内容

本章对广告史学的定义做了阐释与界定，对我国广告史研究做了回顾。同时

介绍了学习广告史的目的与意义。

三、考核要求

领会：①广告史学的科学性。

掌握：①广告出现的要素以及改革开放以来我国广告史的研究成果。

熟练掌握：①学习与研究广告史的意义，各广告名词的含义。

第一章 中国古代广告的发展

一、学习目的及要求

通过本章的学习，了解中国古代广告的主要特征与表现形式，掌握先秦时期

商品经济与广告发展的关系，理解唐代广告繁荣的原因与表现，并了解宋代广告

的发展过程与特征。
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二、课程内容

本章介绍了中国古代商品广告的起源以及广告的基本形式。广告在秦汉至隋

唐经历曲折发展后，到宋代得到了整体提升，元明清时期趋于完备，到了清朝，

传统广告发展达到鼎盛。其发展特点是广告活动从商家自发行为发展到自觉行

为，广告主与广告发布者从同一主体发展到各有明确分工，广告形式相对简单，

在时间和空间上的延展力有限，市声、对联、草标以及灯笼等广告传播方式在中

国古代十分普遍，其中有一些独具中国文化特色。

三、考核要求

第一节 先秦时期的广告活动

领会：①先秦时期的社会政治、经济发展背景；②先秦时期的广告历史发展

阶段。

掌握：①先秦时期的广告形式、广告活动及相关广告名词的定义及各自主要

内容。

第二节 秦汉时期的广告

领会：①秦汉时期的社会经济发展状况。

掌握：①秦汉时期的主要广告活动的定义及特征。

第三节 魏晋南北朝时期的广告

领会：①魏晋南北朝时期社会经济发展背景。

掌握：①魏晋南北朝时期广告的主要形式。

第四节 隋唐五代时期的广告

领会：①隋唐五代时期的社会经济发展状况及历史背景。

掌握：①隋唐五代朝时期主要广告形式的定义及发展历史。

第五节 两宋时期的广告

领会：①宋朝的历史发展及经济发展地位。

掌握：①宋代特色广告形式的定义及特点。

熟练掌握：①宋代商业环境的表现；②宋代商业繁荣的表现。

第六节 元明清时期的广告

领会：①元明清时代的历史背景及社会经济发展状况。
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掌握：①元明清时代主要经济地域、市场；②主要广告形式的特点、历史及

内涵。

熟练掌握：①明朝后期的商业发达表现。

第二章 近代中国广告的发展

一、学习目的及要求

通过本章的学习，了解并掌握近代中国广告的发展历史及相关广告媒体广告

的新发展以及中国近代广告管理及广告研究的进步表现，掌握中国近代广告的发

展特点。

二、课程内容

随着鸦片战争拉开中国近代史的序幕，中国广告业的发展进入了一个全新的

历史时期。西方殖民者的经济入侵，封建经济的瓦解，促使先进的经营理念和报

纸广告、杂志广告、霓虹灯广告等新的广告形式开始在中国这片土地上生根发芽，

引发了中国广告由传统向近代的转化，从而开创了广告传播的大众化时代。这一

时期的广告发展的特点，主要是新旧广告形式并存，一方面是传统的广告形态登

峰造极，另一方面是报刊广告方兴未艾；广告不仅承担着传播商业信息的任务，

而且是政治斗争的重要武器；大量的广告实践活动，推动着中国广告业专业化程

度的提高，广告公司出现并获得较快的成长，在 20 世纪 30 到 40 年代达到了一

个高峰。

三、考核要求

第一节 鸦片战争到清末时期的广告

领会：①鸦片战争到清末时期的历史与政治背景；②鸦片战争的历史意义。

掌握：①近代报刊的发展；②主要报刊的名称及创刊时间及广告策略；③新

型广告形式的定义及特点。

熟练掌握：①晚清时代广告的主要形式及含义；② 鸦片战争到清末时期广

告发展特点。

第二节 中华民国成立至 30 年代中期的广告

领会：①中华民国成立至 30 年代中期的经济发展背景。

掌握：①近代月份牌广告的特征；②各地区报刊创刊情况。

熟练掌握：①新型广告的发展情况。
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第三节 民国抗战和内战时期的广告

掌握：①广告管理的方式；②广告公司的发展及相关著作。

熟练掌握：①抗日根据地和解放区的报纸创刊情况。

第三章 新中国成立后 50-80 年代的广告

一、学习目的及要求

通过本章的学习，了解并掌握新中国成立初期政府对广告业的相关管理，改

革开放以后广告业的恢复与发展过程。

二、课程内容

随着新中国的成立，中国广告业的发展进入了新的历史时期。这一时期是中

国广告的变革与探索时期，先后经历了国民经济恢复阶段、社会主义改造和全面

建设社会主义阶段及“文化大革命”阶段。这一时期广告发展的主要特征是，国

家对广告业的管理全面加强，并按照计划经济体制对广告业进行了彻底改造，广

告逐渐被纳入政治与意识形态的范畴，其思想教育、意识形态斗争功能不断得到

加强。商业化信息传播功能日渐式微，广告蜕变为政治意识形态宣传的工具。改

革开放冲破了旧观念，为广告业的重生提供了新的生态环境。尽管广告业的破冰

之旅困难重重，但广告行业规模不断扩大，广告营业额逐年增加，广告媒体迅速

增多。

三、考核要求

第一节 新中国成立后至“文化大革命”时期的广告业

领会：①国民经济恢复时期的历史背景。

熟练掌握：①国民经济恢复时期对广告业的管理措施。

第二节 “文化大革命”时期的广告

领会：①广告极端政治化的原因与形式。

第三节 改革开放初期的中国广告

领会：①广告业缓慢复苏的原因及历史背景。

掌握：①报纸、杂志、电视广播、户外媒体相关广告的突破。

熟练掌握：①广告机构的恢复与重建及管理情况；②相关广告组织的成立及

组织理念；③改革开放背景下广告业务开展的特征；④广告业复苏时期广告学的

相关研究。
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第四章 20 世纪 90 年代以来的中国广告

一、学习目的及要求

通过本章的学习，了解并掌握 20 世纪 90 年代以来中国广告业的繁荣与治理

情况，以及网络广告的诞生与发展历程，理解当代中国广告业发展中存在的问题。

二、课程内容

进入 20 世纪 90 年代，中国经济高速发展，社会主义市场经济体制进一步得

到确立，广告市场进入高度繁荣时期。这一时期广告发展的主要特点是，中国广

告业发展进入快车道，群雄蜂起，竞相逐鹿，广告营业额增长率一直呈两位数的

高速增长态势；随着国家有关广告的法律法规的出台，广告主行为更加理性，广

告公司行为进一步规范；先进的国际广告理念和理论不断被引入，广告从业人员

的现代广告意识不断增强，科学化的运作日益成为广告公司的新常态；网络广告

异军突起，以其独特的优势吸引了广告主的重视。

三、考核要求

第一节 20 世纪 90年代的广告业

掌握：①90 年代中期中国广告业的发展特征；②各种代表性广告的出现。

熟练掌握：①广告代理制的含义及《广告法》制定与意义；②网络广告的出

现过程及含义。

第二节 21 世纪以来中国广告业的发展

领会：①广告媒体的变革情况。

熟练掌握：①21 世纪中国广告的新特征；②广告管理成熟发展及新法的亮

点。

第五章 港台地区的广告发展

一、学习目的及要求

通过本章的学习，了解并掌握香港与台湾地区的广告媒体发展概况及主要历

程，理解香港与台湾地区广告的特征及管理情况。

二、课程内容

香港、台湾都是中国不可分割的重要组成部分，其广告文化和中国大陆有着

共同的渊源和密切的联系。但是，由于历史的原因，这两个地区广告事业的发展，
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又有着各自的轨迹与文化特征。相对而言，香港广告受西方的影响较多，而台湾

广告则流淌着较多的民族文化特征，但两者都表现出高度的开放性、前沿性以及

与当地政治、经济的适应性的共同之处。

三、考核要求

第一节 香港地区广告业的发展

领会：①香港地区传统媒体与新媒体的发展历史与广告发展。

熟练掌握：①香港地区广告业的发展阶段及广告业的特点。

第二节 台湾地区广告业的发展

领会：①台湾地区传统媒体与新媒体的发展历史与广告发展。

熟练掌握：①台湾地区广告业的发展阶段及广告业的特点。

第六章 古代西方广告的发轫

一、学习目的及要求

通过本章的学习，了解并掌握古代巴比伦、埃及、希腊、罗马的广告活动概

况与广告繁荣原因，理解古代西方广告的发展过程及其意义。

二、课程内容

本章主要讲解了人类最初的文明产生于农业效率较高的大河流域，这些地区

最早出现了世界历史上的四大文明古国，继之在地中海区域出现了古希腊、古罗

马文明。这些古代文明不仅体现了当时较高的政治经济发展水平，也反映了古代

西方广告的发展状况。古老的商业催生了古老的广告，公元前 3000 年左右的苏

美尔人已经盛行口头叫喊广告，最早的文字广告则出现在古埃及，他们是西方广

告发展的源头。在古代的希腊和罗马，广告与人们的生活密切相关，内容多样，

不仅有大量的商品贸易、广告、政治竞选广告，还有买卖奴隶的广告。古代广告

形式简单，常常与法典宣告、军事宣传相混杂，界限较为模糊。

三、考核要求

第一节 古代巴比伦、埃及的广告活动

领会：①古巴比伦及古埃及的广告活动形式。

掌握：①代表性广告活动的定义及形式；②叫喊人出现的背景及定义。

第二节 古代希腊、罗马的广告活动

领会：①古希腊文明的发展过程及主要城市的政治体制。
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掌握：①代表性城市里的主要广告形式及分类；②叫喊人的种类。

第七章 欧洲中世纪广告的发展

一、学习目的及要求

通过本章的学习，认识并掌握中世纪欧洲城市的商业发展与广告发展概况，

理解古登堡印刷发明对媒体发展的贡献。

二、课程内容

经过几个世纪的沉寂之后，到了 11-13 世纪。欧洲经济开始复苏，并进入一

个较为平缓的发展期。这个时期广告发展的主要特点有，城乡贸易的发展促进了

广告市场的活跃，但由于王室对工商业实行垄断，导致广告业的发展极其缓慢，

行会使用广告性标识普遍化，已表明经营场所的产品类别；国家层面的叫喊人法

则出现，成为世界上最早的广告管理法令；德国人古登堡发明的活字印刷术在一

些国家陆续普及，为广告的迅速发展开辟了广阔的前景。

三、考核要求

第一节 城市与商业的发展

领会：①欧洲城市兴起与城市商业发展的原因与概况。

掌握：①城市贸易发展的结果与商人地位与权力获得的原因。

第二节 欧洲主要国家的广告活动

领会：①欧洲中世纪的商业发展背景。

掌握：①法国的市声广告及叫喊人法则的出现；②英国广告活动的代表性形

式；③德国政治背景及古登堡印刷术的出现；④印刷广告出现的意义。

第八章 欧洲近代广告的发展

一、学习目的及要求

通过本章的学习，了解掌握欧洲近代商业革命发生的原因及影响以及代表性

欧洲国家的广告发展特征。

二、课程内容

新航路开辟以后，世界市场进一步扩大，商业贸易的中心逐渐从地中海沿岸

向大西洋沿岸转移。随后，工业革命和突飞猛进的印刷技术引领着日报纷纷进入

便士报时代，广告进入了名副其实的大众媒体传播时期，广告传播的能量进一步
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得到释放与证明，广告管理与广告理论的研究都取得了积极的成果。英国广告空

前繁荣，理所当然地登上世界广告中心的宝座广告的行业特征和产业特征日趋明

晰，最终进入以创意为核心、以利润为驱动、以信息沟通为目的的产业发展时期。

随着科学技术的发展，广播媒体和电视媒体作为新兴的广告媒体力量登上历史舞

台，再次改变了广告传播的格局。

三、考核要求

第一节 商业革命与新闻书

领会：①近代欧洲商业革命的具体体现及商业组织的相关形式。

掌握：①近代报纸的发展及报纸广告的发展；代表性报刊的发展。

第二节 英国近代广告的发展

领会：①英国近代的政治制度及工业、商业的发展。

掌握：①英国近代城市化发展的过程；②英国近代报刊广告繁荣的表现以及

相关代表性报刊与人物。

熟练掌握：①广告代理商的出现及英国早期广告管理相关的法律法规。

第三节 法国近代广告的发展

掌握：①法国近代代表性广告形式；②法国近代报刊广告的出现及代表性报

刊。

第四节：德国近代广告的发展

领会：①德国近代广告公司的发展历程。

掌握：①德国近代报刊广告的发展及代表性报刊。

第九章 英、法、德国现代广告的发展

一、学习目的及要求

通过本章的学习，理解与掌握现代英国、法国、德国的广告发展与广告管理

形式，理解德国同意后的广告业新形态。

二、课程内容

第二次世界大战初止，英国、法国和德国皆受重创，经济凋零，广告业的恢

复与发展缓慢。英、法、德三国由于各自不同的历史与文化原因，广告的管理模

式与广告的表现策略各不相同。在两次世界大战中，各国的广告业都被本国纳入

战争轨道，为本国的统治集团服务。20 世纪 60 年代之后，广告业逐渐得到各国
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政府的重视，英国政府将广告业作为创意产业列为国家重点支持的产业。20 世

纪 80 年代之后，在世界范围内兴起了广告公司兼并、收购的浪潮，形成少数特

大型广告传播集团，跨文化的广告传播成为新常态。传统媒体的广告收入趋于下

降，以互联网技术传播为特征的新媒体广告欣欣向荣，媒体广告的格局被重新改

写。

三、考核要求

第一节 英国现代广告的发展

掌握：①英国现代户外广告、报刊广告、广播电视媒体广告、网络广告的发

展过程、特点；②代表性广告报刊。

熟练掌握：①英国现代广告的管理模式及代表性法律法规。

第二节 法国现代广告的发展

掌握：①法国现代户外广告、报刊广告、广播电视媒体广告、网络广告的发

展过程、特点；②代表性广告报刊。

熟练掌握：①法国现代广告管理的制度。

第三节： 德国现代广告的发展

掌握：①德国现代户外广告、报刊广告、广播电视媒体广告、网络广告的发

展过程、特点；②代表性广告报刊。

熟练掌握：①德国现代广告管理制度。

第十章 美国广告的发展

一、学习目的及要求

通过本章的学习，了解和掌握美国广告业繁荣的原因与表现，理解两次世界

大战时期美国广告的传播及影响以及现代美国广告业的发展与变革。

二、课程内容

美国的广告业起步较晚，但到了十九世纪下半叶之后，随着工业革命的完成

经济迅猛发展，交通运输发达，商品极大丰富，城市化运动蓬勃，大众媒体空前

繁荣。这主要表现在美国率先形成现代广告制度，并且迅速取代英国，成为世界

广告业的中心，一直保持着领先的地位；两次世界大战催生了美国的公益广告及

其管理机构的产生，公益广告在战争中发挥了重要的作用；第二次世界大战结束

后不久，以信息技术的生产与应用为标志的第三次产业革命的发生，使得美国广
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告业发展日趋成熟，全球性的广告传播集团取代了广告公司，专业化的广告运作

让位于规模化的运作和多样化的经营；大型跨国公司积极进军国际市场，构建全

球广告业务网络，跨文化广告大量出现，广告公司分化更加显著。大型广告公司

的服务范围由专业性的广告代理发展为包括广告代理、媒体购买、信息顾问、公

共关系、品牌建构、互动营销、客户关系管理，甚至客户的发展战略等多项内容

在内的综合性代理服务中。小公司则专注于发展自身拥有的核心竞争力的义务，

形成了少数大公司与多数小公司并存的局面；新的广告媒体形式不断涌现，传统

的媒体受到严重挑战，网络广告发展迅速。

三、考核要求

第一节 美国的早期广告

掌握：①美国早期报刊广告的萌芽及代表性人物。

第二节 工业革命时期的广告

领会：①美国工业革命时期的历史背景。

掌握：①美国工业革命时期的报纸繁荣情况；②代表性报刊种类及特点以及

相关代表性人物。

熟练掌握：①美国第二次工业革命时期的广告市场表现。

第三节 “进步时期”的广告

掌握：①美国发行量稽核局的成立及职能；②广告科学性探究的代表性人物

及观点。

熟练掌握：①美国早期的代表性广告管理组织及定义。

第四节 大繁荣与大萧条时代的广告

领会：①美国大繁荣及大萧条时代的背景。

掌握：①美国大繁荣时代广告繁荣的具体表现；②美国大萧条时代的广告特

征。

熟练掌握：①战争时期的美国广告特征。

第五节 第二次世界大战后至 90 年代的广告

掌握：①美国战后至 70 年代电视广告的发展及代表作品；②美国广告业繁

荣的表现。
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熟练掌握：①“四个创造性哲学”的代表人物及各自的核心理论观点；②美

国经济贸易发展的特征；③传统媒体广告变革的体现及网络广告的出现。

第六节 进入新世纪后的美国广告发展

领会：①户外广告的优势。

掌握：①美国广告行业自我管理的相关代表性组织定义及相关职能。

第十一章 日本广告的发展

一、学习目的及要求

通过本章的学习，了解和掌握日本广告业繁荣的原因与表现，理解日本广告

业的繁荣原因以及新世纪以来日本广告业的新面貌。

二、课程内容

日本古代经济发展缓慢，广告发展相对滞后。简单商业交易下的广告形式简

单，主要是一些行商与坐贾的广告活动。江户时期的传单广告十分普遍，明治维

新之后，报刊纷纷创办，广告公司大量出现。第二次世界大战后，随着经济的复

苏，日本广告业重振旗鼓，走上科学化和现代化运作的道路，无论是规模还是创

意水平，都迅速地走在亚洲的前列，成为仅次于美国的广告强国。20 世纪 50 年

代，商业广告以介绍产品机能特性为主，在经济高度发展的 60 年代，广告主要

用来推广产品。到了 70 至 80 年代，广告创意、水准、控制机制、用户服务体制

等方面都有长足的发展，广告作品大多带有浓郁的民族风格。90 年代以后，日

本广告业在立足国内市场的基础上，积极拓展全球业务，形成了强势的跨国公司。

同时，日本的网络广告也得到了迅速地发展，成为广告业发展的新的增长点。

三、考核要求

第一节 从大和时代到室町时代的广告活动

领会：①绳纹时代日本的居住背景。

第二节江户时代的广告

掌握：①江户时代的商品经济发展表现。

熟练掌握：①市声广告中的代表作品及其含义；②引札广告的定义；③江户

时期传单广告的特点。

第三节 近代日本广告的发展

领会：①日本明治政府的主要目标。
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掌握：①第二次世界大战期间日本海报中的代表性形象主题。

熟练掌握：①日本明治维新到甲午战争时期广告业的表现；②日本甲午战争

到第二次世界大战之前的广告业表现。

第四节 现代日本广告的发展

领会：①战后日本经济发展的阶段。

掌握：①战后日本报刊媒体的发展阶段；②20 世纪日本广告业全面繁荣后

日本广告公司的新型营销服务战略。

熟练掌握：①新世纪以来日本广告管理的相关法律法规及代表性管理组织；

②广告研究的代表性作品及相关组织。

Ⅲ 相关说明与实施要求

一、关于“课程内容与考核目标”中有关提法的说明

除不作考核要求的章节外，在大纲的考核要求中，提出了“领会”“掌握”

“熟练掌握”等三个能力层次的要求，它们的含义是：

领会：要求考生能够记忆规定的有关知识点的主要内容，并能够领会和理解

规定的有关知识点的内涵与外延，熟悉其内容要点和它们之间的区别与联系，并

能根据考核的不同要求，作出正确的解释、说明和阐述。

掌握：要求考生掌握有关的知识点，正确理解和记忆相关内容的原理、方法

步骤等。

熟练掌握：要求考生必须掌握的课程中的核心内容和重要知识点。

二、自学教材

本课程使用教材为：《中外广告史》第二版，何玉杰著，中国人民大学出版

社，2020 年。

三、自学方法的指导

本课程作为一门专业课程，内容较多、难度大，考生在自学过程中应该注意

以下几点：

1.学习前，应仔细阅读课程大纲的第一部分，了解课程的性质、地位和任务，

熟悉课程的基本要求以及本课程与有关课程的联系，使以后的学习紧紧围绕课程

的基本要求。
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2.在阅读某一章教材内容前，应先认真阅读大纲中该章的考核知识点、自学

要求和考核要求，注意对各知识点的能力层次要求，以便在阅读教材时做到心中

有数。

3.阅读教材时，应根据大纲要求，要逐段细读，逐句推敲，集中精力，吃透

每个知识点。对基本概念必须深刻理解，基本原理必须牢固掌握，在阅读中遇到

个别细节问题不清楚，在不影响继续学习的前提下，可暂时搁置。

4.学完教材的每一章节内容后，应认真完成教材中的习题和思考题，这一过

程可有效地帮助考生理解、消化和巩固所学的知识，增加分析问题、解决问题的

能力。

四、对社会助学的要求

1.应熟知考试大纲对课程所提出的总的要求和各章的知识点。

2.应掌握各知识点要求达到的层次，并深刻理解各知识点的考核要求。

3.对考生进行辅导时，应以指定的教材为基础，以考试大纲为依据，不要随

意增删内容，以免与考试大纲脱节。

4.辅导时应对考生进行学习方法的指导，提倡考生“认真阅读教材，刻苦钻

研教材，主动提出问题，依靠自己学懂”的学习方法。

5.辅导时要注意基础、突出重点，要帮助考生对课程内容建立一个整体的概

念，对考生提出的问题，应以启发引导为主。

6.注意对考生能力的培养，特别是自学能力的培养，要引导考生逐步学会独

立学习，在自学过程中善于提出问题、分析问题、作出判断和解决问题。

7.要使考生了解试题难易与能力层次高低两者不完全是一回事，在各个能力

层次中都存在着不同难度的试题。

五、关于命题和考试的若干规定

1.本大纲各章所提到的考核要求中，各条细目都是考试的内容，试题覆盖到

章，适当突出重点章节，加大重点内容的覆盖密度。

2.试卷对不同能力层次要求的试题所占的比例大致是：“领会”占 20%，“掌

握”占 40%，“熟练掌握”占 40%。

3.试题难易程度要合理，可分为四档：易、较易、较难、难，这四档在各份

试卷中所占的比例约为 2：3：3：2。
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4.在考试之日起 6 个月前，由全国人民代表大会和国务院颁布或修订的法

律、法规都将列入相应课程的考试范围。凡大纲、教材内容与现行法律法规不符

的，应以现行法律法规为准。命题时也会对我国经济建设和科技文化发展的重大

方针政策的变化予以体现。

5.本课程考试试卷可能采用的题型有：单项选择题、填空题、名词解释题、

简答题及论述题。

6.考试方式为闭卷、笔试，考试时间为 150 分钟。评分采用百分制，60 分

为及格。考生只准携带 0.5 毫米黑色墨水的签字笔、铅笔、圆规、直尺、三角板、

橡皮等必需的文具用品，不可携带计算器。

附录 题型举例

一、单项选择题

1.1882 年，安装了世界上第一个灯光广告的地方是（ ）

A．美国纽约 B．法国巴黎 C．英国伦敦 D．中国香港

参考答案：B

二、填空题

1.在古代较为原始的广告形态中，出现了广告者、 和广告信息接收者三个要素。

参考答案：媒介

三、名词解释题

1.中华广告公会

参考答案：中华广告公会由上海六家广告社组织成立，是广告同业最早的组织，主要解

决同行业之间的纠纷和争取共同利益。

四、简答题

1.简述民国初期《申报》广告业务迅速发展的原因。

参考答案：（1）广告费用低廉；（2）广告自行制作；（3）广告内容多样；（4）广告政

策灵活。

五、论述题

1.试述晚清外商办报时期的广告特点。

参考答案：

一是中国商人刊登广告少，而外商刊登广告比较踊跃，一方面与近代早期报纸不普及有
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关，另一方面和近代化铁路航运交通以及电信不发达有关，中国商人对广告的认识与利用经

历了一个发展变化的过程；二是由于沿海地区和内地的经济差距逐渐增大，广告发展的地区

差异也逐渐显现，在报刊成为广告载体的同时，传统广告媒介仍在发挥作用。


